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Matara, Scopd e Dewond del condvatin di sponsorizezzione
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I, Le novme del presente Regolamento costituiscono la discipling genenals per la realizzazions 6i rapport
concoineil la sponsorizzazione, relativi allo svolgimento di attivitd o di intdulive di interesze del
Comuwe di Viagrande nel seilorl e nei campi di intervento di oul al successivo art, 6 ¢ per le fnalit
indicate nell’art. 5.

2. 1l presente Regolamenio & adottato in sostanziale athuarione delle previsiond recate dall’art, 43 della
legge 27 dicembrc 1997, n. 449 - che i pone in toma, coms normaiiva i prineipio - rispetiando alirest
le fnee fondanti delle disposizioni contenutc nell’ax art. 119 del TUEL Dlps 267/00 & sucesssive
moditicazioni ed intcgraziond.

3. Bloriterio preminente di letbwa o di interpretazione delle disposizioni vegolurnentari che seguono, guello
deila peculiare stipicita e novita degli istituil contiattuali considsrati, pertanto Ie specifichs disposizion
mnerentl [ aftivitd contrattuali degli Enii Pubblici richiamaie vengono adodtates, di volta in volta, ia basc
alla specialitd dei vapporii di seguite disciplinati,

Axt, 2 - Definizioni

1. Ad i del presente regolamento si intende:

a) per “conivatio 43 spevserizeasdons™ i contratio a prestazioni eorispettive madiants il quals i
Comune di Viagiande (sponsee) ofire, nell ambiio di proprie iniziative ed atiivith, ad un terzo
(sponscr), la pessibilitd di pubblickasare, in appositi ¢ predeteeminali spagd pubblicita, il nome,
il marchio, Mimmagine, Iattivitd, i prodotii, 1 servizi e simili, ovvero di distribiive prododi o
seivizi a tiolo promodonale, nei modi previst dol confratte. Lo sponsor si obbliga, a titolo di
coniroprestazions, a pagare wo corrispettivo in deparo, ad eseguire lavord, a fornite heni o a
prestare scrvizd;

) per “spansar”: il soggetto privato (persona fisica o gluridica), o il soggetio pubblico che intenda
stipnizre un coniraiic di sponsorizeazions con il Commne;

c) per "spossorizeszione”: oged comtributo in beni o servizi. denaro o ouni altra utilita provendents
da terzi allo scopo df promuovers il loro nome, marchio, attivitd, prodotii ece. ovvero di
CONSCoMite uma proiszione posilive i rilome e quindi un beneiicio di inmagine;

d) per “spazie pubbliciario™: lo spazio fizico o digitale, & ogni aliro supporto utilizzato per veico-
lare le attivith pubbliciiade e promosdonali dello sponsor;

e) per “veizolazione dell'immagine dello sponser™ gualsiasi modalith convemta eon la quale il
Comune si impegna a vercolare ['immagine dello sponsor come comispeitivo del contratto,
2. Al fini del prosents Regolamento, non cosiitizisce sponsorizzazione Vofferta, a titolo di liberalita, a
favore dell” Amministrazione di somme di danaro, di beni o di servizi aceessori in occasione dello
svolgimento di iniziative ¢ rasscgnc o dell’allesttmento di spazi capositivi.

Art.3 - Hegola comune per Passorigziens del nome ¢ del marchio, olive ehé per la forma contrafinale

1. I conbati di sponsorizzazione stipulali da questa Amminisirazione comunale prevadone
necessariamente clausole inerenii le garanzie e le forme di luiels dei marchi con specificazione
dell utilizzo dei logh e dei segni distintivi dello sponsor, nel rispette di quanto previsto dalla normativa
vigente in matcria.

2. Le modalith di associazions del nome e del marchio del soggetio <<sponsorizzante o sponsee== ovvero
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di quello <<collaberanie 6 Sponser=> deveno presentare earatleri consani & compatibili alla ratugy
istituzionale ed alla iramagine 4 pubblicu autozitd neuirale proprie di quesio Comune dl ¥ mgrands.,
3 Lintitizzazione dolo sumento della sponsorizzazions avviens scmpre atiraverso la stipula di a7 irHoeiind
eontratio da redigersi in forme seritta, :
4. | Amminisirazions comunale pad definive, in rclazione m confraitl di sponsorizeazions, sperilichy !
clausols relative al propri segni distintivi qualificando, con apposiii atil, 1o stemm nificiale come s=pne’

digiintivo con fotela part al marchio. :

Artd - Mimaliia

1. 1l comume di Yiegrnde intends tendenziaimente avvalersi degli istituti della BONSOTIEZAZIoNE,
essenzigimente:
¢ per incenfivare £ promucvers nas pifl spiceiia immovasisne nell’organizzazions fecniss ¢
amministrative defl’ Kate;
& per realizeare maggior economie di spesi,
per miskiorare la qualith dei servivi preatat).

Art.S - Ambite di applicasions
1. Il cormuie di Viagrande ticorre a forme di <<uponsorizzaxione=> in gelavione:

o ad altivits culiurali di difforente fipologia,
2 ad attivitd sportive;

o ud aliivith di promozions laristics;

s ad attivita di valovizzazicne del patrimonio comunals;

¢ ad atlivied di restauro e di recupero conservativo di beni artisticd, culiurali od ambicitaii
o ad caccuzione di seavi archeologic;

a  ad atiivita di miglioramento dell’azsetto wrbano;

e ad aiivita inerenti il servizio di Verde Pabblico e di Asredo Urbina;

s ad attviid inerendi la Proterdone Civile ed i Lavori Pubblier;

o ad ogni alira aftivita di rilevante interesse pubblico .

Avd6 - VincoH di caratters generale

1. Tulte le iniziative supportate dalle forme, in sensa lalo, di sponpsorship, sono nesessariaments
diratte al perscguimento di interessi pubblicy:
s deveno escludere forme di contlitto di interesse tra I"attivitd pubblica & quella privaiy;
s devono essere consone e compatibili con I'immagine del Conmane di Viagrande;
s devono produrte risparmi di sposa.
2. Sono in ogai caso escluse le sponsorizzazione riguardanti:
s propaganda di natura politica. sindacale o religiosa;
» pubblicita diretia o collegata alla produrions o distribuzions dei iabacchi. prodotii
aleolicl e, materiale pornografico;
e nessaggi offensivi incluse le espressiond di fanatismo, razzismo, odio 0 minaccia,
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Com Papprovazione del seguente regolamento 11 Comume di Viagrande pud avvalersi di sponsorizzazioni

per il consegnimento di Gnalita d'Bteresse pubblico.
4. Ea Giunla Cornunals nel rispetio del presenie regolamento, autorizza per le attivitd del Comune di
Viggrande 1 riccrso al fnanziamento trarite sponsorizzazioni, per inivialive specifiche, eon apposile

deliboraziont.

3. Taite le conseguenti fasi atluative e gestionali ineventi alle miziative di cui ai due cornni che preecdono
somo demandate alla eschugiva competenza del responsabile preposto al setfore interessatn (o
mapglormente nteressato), che vi provveds sotto [a sua personale responsabilita altraverso appositi affi

di determina,

.8~ Progetto di sponsorizzasione

La Giunta Comunale assegna ai Responsabill, dl volta in volia competenti, gli obiciivi fmaliveai
all*atiuazione della procedura di sponsorizzazione.
. 1 Responsabili dei Servid assegnatari predispongone apposito progetlo di sponsorizzazione, finalixzato
ad individusie Ie possibili iniviative da aliivare, previa analisi di mercato,
[ progetti di sponsorizeasione st suddividono in due macrotipologis:
Al progetti di sponsorizwaziene il eni weicsle ¢ rappreseniants da wn ovenie cerralate alls
aulivild dell omte; ira questi:

L
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sponsorizzazione di eventi sportivi, cultweal, social e aliro

abbinmmenti commerciali (25, abbinamento ad wn’adenda di un monumento, di una
piazza, di una via, ¢i vn pontc, di una roionda, di un'isola podoiale, di vna Tontany, di
utia pensiling e alira)

cura di ares verdi affidate a ditte (U marchio dell’impresa sard espusio presso il
giardino enrato dall’ente a spese della ditta o divettamente dalla ditia stessa)

servizi di manutenzione o alir scrvicl erogati dallo sponsor come corrispeifivo
(luminazioni natalizie, pulizia giardini, pulizia scuole ¢ palestre e simil)

furnitura di beni {es. panchine, costini geilacaria, fioriers, rastrellicre porta bicicletta,
stampati e alito)

Fornitura di infopoint & altvi stramenti digiiall diretti a dare informaziont al cittadine
aui scivizl crogati dall*entc

sponsorizzazione di opere pubbliche, progeilazioni, lavor, direzions lavori, nel
rispetto di quanto provisto dalla vigenie normativa in materia

altre: iniviative similan a quells svidenziate nel punti precedenti;

k) progetti di sponsorizzazicue i cvi veicole & rappresenists da spazi ¢ immagind ricondueibil
ail'ents; fra guesti:

L

sponsorizzazioni sul sito intcrnct dsll’ente (possibilita di insorire sul sito appositi

spazi pubblicitari per le imprese privaie riservandosi la clausola di gradimento)

1. fornilura di infopoint e alin strumenti digitali diteiii a dars informazioni al clftading sul
seirvizi grogati dall’ente

11 concissions del marchio dell’enie come strumento promozionale {marchio commerciale
di derivazione dello stesso stemma istituzionale, che pud essere concesso ad improse
private per ’apposizione dello stesso s proprd prodotii, sulle insepne, in abbinarmento ai
loghi aziendali ece.)

I¥. utilizzo a fini pubblicitari di spazi all’iniemo dell’enie (es. bacheche, ascensord, sale
rinnioni ritenuie idones, palestre, piscine, impianti sporiivi, androni)

V. ulilizzo a fini pubblicitari di spazi su docuineniazions dell’ente (es, buoni mensa, cedolini
stipendi, holleite acqua e gas, parking voucher, caita inteostata, busie, ece.)
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VI, titolazione di spazi (ss. sale del teatro, palestrs, sale viuniond, altra)

Yif ahhinament commetciali (es. abbinamenic ad w’azienda di va memnncnto, &3 iy
piazze, di vna via, di un ponts, i uea rotonda, di un’isola pedonals, di vna fontang, o
umia pensilina ¢ aliro)

Vi, marchiahma dei veicoli dell”ante

T3, predisposizions di gadget (Fosmifi dallo spopsor) con abbinavaento ente — awicic,
gponsorizzata

. altd intorventi similari a quelli riportati nei precedenti punti, anche viferili a spari
iramagini che si dovessero sendere disponibill in fulure,

Art, 9 - Le figure delio sponsor

1. Possono assumere la veste 4i sponsor i seguenti soggetl:

o qualsiasi persona fisica, purché in possesso del requisiti & leggs per oontraiia:
ordinariamentc con la pubblica Amministrazione;

o gualsiasi persona gluridica, avends 0 meno scopo o finalit comrmeteiali, guali lo societa
persone o i capitali, le iroprese individuali, quelle sooperative (sx att. 251 ood. eiv.), |
mutue  di assieurazioni e i consora imprenditoriali (ex art. 2602 cod. eiv.);

s & Associazioni sorza fini di lucro, wencralments costimitc con aito notanle, lo o
finalith statuarie non rsuling in contrasto con i find istitwrionali di guesto Ente,

Art.16 - Funzisne dells sponsovizzasicne

1. La sponsorizeazione, vapproseiita situmcntl tramite | guall questo Clormune acquisisee da soggstti ez

risorse tinanziarie e/o strumentali (beni, formilure ¢ servizi) linalizzati alla:
s Replizzagione di opers ¢ di lavori pubblici, concernenti 1 bond mobih e inumohbili, Ta e
cseonzions rimane a carico di questo Comune;
¢ interventi sugli elementi architettonici e sulle supeifici decorate di beni dol patrimonic
culturale, sottoposti alle disposiziont di tutela di eud al Dlgs. 490/99,
esscurione di seavi archeologicl;
s realizzazions di aitivitd o progettualiti;
s concreiizzazions i attivith progettuali, o it poncricaments, di lnizialive da gealizzarsi ds
parte di quesio Comune,
s realizzazione di intative riconducibili ai fini projpri di questo Corate,

7. Feecezionalmente la sponsorizzazione poird anche consisters nella ssecuzione di opere & avoil publii
espletati diveitamente o per suo dirctio strumenio dal soggelio sponsorizzants, In questa eyvenicnzs
rende comungue azionabile la seela del contraente per il tramite di procedure concorenziali
evidenza pubblica, serondo guamio pin dellagliatamente specificato nel successivo Titolo IT di qued
gtesso Regolamento. !

L

Art. 11- Iniziativa spenianea o per azione di terz |

1. La sponsorizzazions pud avere origine per: |
o iniziativa spontanea di guesta Amministrazione comunale ;
o iniziativa di uno qualsiasi dei soggerti indicuid nel precedente art, 9 di questo Regolamento, |
2. Qualora Pinivativa si correli alla proposta di soggetii torzi, essa — ferme restando le modalita di socl
del contracnte di cul al Titolo II che segue — deve essere riconosciuta o valulaia come uiile agli ingeres

e confacenie agli scopi istituzionali di questo Ento con riferimento alle sue componenil sconomis

qualitative ed organizzative.



|7 - Bponsovizzaziond plurinie

. Bonwo sempre ammesse le sponsonizzazion] plurime di vna singola marnitostazione o iniziativa.

RN ERI AN T
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|3 - Regole zenerali ¢ eomund

. La selezione dello sponsor avviens nel rispelio dei prinecipt di economicitd, cificacta, imparzialiid, parita
di trattaimento e trazparcnza di tempestivitd, di libera coneorrenza, di correliezza & di rroporzionalita,

| Tlamminisiracdone 51 avvale d fuib gli siromenti conmiicativi o relazionali, anche ¢ quetli non
cspressamente  disciplinati dal  presenie  vegolamenio, che, in rvelazione all’oggsito  della
sponsorlzzazione e alle specificid dell’ambito in ewi & proposta, appaiano piit idonsi a stimolare
"interesse & ["eventnale confronto fra i polewadali sponsor.,

. La selezione dello sponsor & eifeiluata mediante la proceduia negoziata della tratiativa privata preceduta
dalla pubblicazione di apposito avvize, appiovate con deforinazione del Responsabile sompetents in
riferimento agll intervenri, servizl, prestazioni,beni o attivita oggetio del coniratto,

L All'avviso di sponsorizzazions © dals pubbliciid mediante pubblicazione all'albe pretorio, inscrimento
nel sito inteinet del Comuns, invio alle sssociazioni di categoria efo in alire foome ritenuie di volta in
volta pitl convenienti per una maggione cONOLcenza ¢ pareciparions.

L Lavvizo dove contoner, in particolare, 1 segnenil daii;

a) le principali caratteristiche deil’atiivitd, progetio o lniziativa;

by Iindividnazions dello spazio pubblicitavio nenche la durata del pertodo di soo wlilizco da parie
dello sponsor, s necessaria, la preveativa intesa di masstma con la competente Soprintendenza
por i Beni Arvchitcitondet ¢ por il Passaggio;

¢} Peventuale divitto di eselosiva;

d3 Pimporto minimo eventualmente richiesto guale comspetlivo della sponsoriesazione;

&) le modaliid di pagamento del corrispettivo di sponsorizzazione;

1) i eritert per la valutazions delle proposte;

o) le tnadalith & i {ermini & peesentazione dell'offerta di sponsorizzazions.

. L'avviso e Uinvito di cui al presente articolo possono conienere Pelenco di pit infervent in relazione ai
guall P Ammmisirasdone inlende  porvenire  alla stipula del contratto  di sponserizzazions, con
Pindicazione di tutti gli element] essenziali per 1a formulazions detle proposte.

4 - Liotteria

. L'otferta, proscitata nei termind previsti dall’avviso o dall’invito, deve essere presentata in forma
soritta e deve contenere:
a) il hene, il servizio, l'attiviia o la prestavione che sl intende sponzorizzarc;
b) laccetiazione delle condivdomn previste nel relativo capitolato.
. L'offerla deve essere accompagnaia dalle scguenti autocertificazioni aftestanti:
@ per le persone fisiche:

- I'inesistenza delle condizdoni ostative a confrattars con la pubblica amministrazione, di cui
agli art, 120 e segg.della legge 24.11.1981, n. 689, e di ogni alira situazione considerata dalla
legpe pregiudizievole o Hmitativa della capucitd contrattuale:

- Imesistenza di impedimenti dorivanti dalla softopesizione a misure cautelar antimafia;

- Vinesistenza di procedure concorsuali o fallimentari (solo se imprese);

a  perle persone pinpidiche:



. le auiocertificaziont sopra clencate viforite ai soggetti muniti di potere di FAPPTESCTNZA;
Pattestazione det nominativo del legale rappresentanic o dci lepali rappresentanti.

4. L'offeria deve inolire contenerc I'mpegno a6l asmumere tutte le reeponsakilitd & ght ademiplmentl insreni

& consegucnt al messaggio pubblicitaric e alle relative autoTLZZazien,

_ 1’offerta i sponsorizzazione, previa isiruttoria dell'nfficio, & approvata cou determinazions divigenzisle

del servizio cotnpeicnte por materia.

Owe pervengano pin offerie, esauriia la ase di selezione secondo i criterd orevisti nell’avviso ©
nell’invito, viene approvata conl apposito atto dirigenviale la graduaioria per ognuna delle iniziative por
le quali & previsia la SENNSOT ZZA7I0ne.

La graduatoria & forinata in rapione della magpiore ulilith eponomiea per i1 Cornune o sulia base dei
pmicgg attribuiti in ragione dei criteri qualitaiivo-economiei fissati nell'avviso o dall’inviio (valers
coonomico,  COOVENiEnza dell' Amministrazions  ad acuisite lo sponsor nelle nopris
disponibilita,eventuall servizi acgiumiivi & simili).

. Definita la  graduatoria, viene eifottuata  assegnazions  fino  alla  copertura tolale  provisis

dail’ayviso,cominciando dal primo soggetto della graduatoria. Mel saso sia stalo individuate un solc
spazio pubblicitario, lo stesso & assegnato al primo della graduatoris,

el caso di proposte concartonti, 1" Amrinistrazions ove possibile valuta Vupporianita di fuvorive 6o
sponsorizzaziond

At 15- Contratin di spengorizeazions

1.

fi rapporio di sponsorizzazions viene vogolato mediante sottoscrizione di un appesito conlraits
cottoseritto dallo sponzor & dal funzionagio preposta alla strutinra nel el ambito reads, per materis

Poggetto del contraito di sponsorbzeazions ed individuato asl PEG. Negli aliri casi il conlratto v

casete sotloscritio dal funvicnario individuato dalla Giunia,
T comtvatto deve stabilive in particolare:

) il dirilio dello sponsor alla utilizzazione dello spazio pubblicitario ed ally veicolazions deila si:

JIAZING

b) il conienuto, Ja durats tomporale © le modalitd di csercizio del diritto dello sponsot alla utilizzazion
detlo spazio pubblicitario e lo specifiche vondizioni elative al"eventuale organizzazione ¢l vllerio
attivitd promozicnaliy

¢) la definizione degll aspotti sconomict della sponsoTizzazions, con parti colare riguzrdo alla forma ¢
corrispettivo;

d) la disciplina detiagliata deliuso del logo, marchio o segni distintivi da parte deflo sponsor nonci.
dell’attivith promozionale dei prodotti, servizi e simili dallo stesso esercitabile;

¢} le clansole di iutela rispetio ablo eveninall inadermpienze;

7 il diritto deflo Sponsor aila wtilizzazions “esclusiva® ovvero “oon csclusiva” dello spaz
pubblicitario;

¢) la dursia del coniratto di sponsovizzazions (se il coniratio ai riferizce ad wn'atiivitd del sogget
sponsorizzato, cuntingata ncl tempo, il contratio deve asscre gqualificato “di durata™ ed i1 paiiicols
come contraito ad csecuzione continuata);

) gh obblight assuntl rispellivamente dullo Sponsor © dall Amrninistrazions & 1o relative sanzioni in casc
di inadempirncito;

i) la specifica degli plementi caratieristici veieolati dall' A mministrazione nonehé Uimpegno del
sponsor ad assumert ulls le reaponsabilitt e gl adempimenti inerenti & conzegnenti ali’esposizic
e alla veicolazione del messaggio pubblicitario; :

i} I'impegno dello sponsor 4 svolgere le ativitd proviste senza obbligo per 1' Amuninistrazions !

ik
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garantire il ritorno pubblicilario dello sponsor;
k) le prescrizioni in materia di confroversie, di spese contrattuali e la disciplina delta facolta di recess
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Digposizioni finali

At b6~ Tratfamento dei dat personali

I, Tdati personali raceclil in applicazions del presenie regolamento saranno {ratiati esclusivaments per
| tinalitd dallo stesso previste.

2. 1 singoli interassati hanno facolid di esercitare i diritti loro riconoscint dal D.Les. n 19672003 =
snecessive modificaziond,

3. Tiiolare del trattamento & i1 Comune di Viagrande in persona del suo Sindaco pro tempore che pud
nominare vnc o pil responsabili del trattamento in conformitd alla legge sopraciiaia,

¢, I dati saranne tratiafl in conformitd alle scrme vigenti, dagli addetii agh uifici comunali {enutt

all'upplicazione del presente regolarnento.

| dati possono cssere ogectio di copmnicazione ofo diffusione a scggeild pubblicl e mivail in

welazione alle finalita del regolamento.

5..-':

Art, 17 -Mormativa di rinvio

L. Per guanto non ssplicitaments previste e specificataments stabilito neali ariicoli di guesto Begolamenio
che precedono, si fa formale rinvio alle legpf ¢ normative vigenti wn materia di 1egolamenio ded wupporli
eon la pubblica Amminisivazions .

Art. 18 - Aspett fiscali

. N valere della Gaivrazions per la sponsorizzasdons contsponde ol inporto della sormma stanziata in
bilancio per la specifica iniwiativa; |a fatbwarions pud coinciders con Pialero stanziamento o son una
quota dello stesso, T teluzione  alla foiale o purdale  copertwia, mediante sponsorizzazicns
dell’ intervento.

2, M valore delln fatturazione correlaia alla promosdone dell hmmagine dello sponsor, (spazio pubblicitario)
¢ parl all importo speeificato al comma 1,

Art, 1% - Yerifiche & comtrolli

1. Le sponsorizzazioni sono soggette a periodiche verifiche da parte del responsabile di ogii sciiorc
competente in maferia, al fine ¢1 accertare la correttezza degli adempimenti convenuti, per contenui
Lecnicl, qualitstivi e guantitativi.

2. Te difformitd emerse in sede di verifica devono essers tempestivamente notiticate allo sponsor.

3. Lanotifica e 'eveniuale dillida producone gh efieiti previsit dal coniratlo di sponsorizzaziove.

ArE20 - Modalitd applicative

I. Resta ferma 1a facoltd dell'Fnte di decidere di volta in volta i tempi di attuazione degli aceordi di
sponsorizzazione nonché la forma e le caratteristiche per applicazions dello spasio pubblicilaiio
concordato con le parti interessate.

2. La pubblicitd pud avvenire anche sttraverso il sito web del Comune di Viagrande a mesvo di apposite
pagine dedicate alla pubblicita ed anche attraverso tabelloni pubblicitari da tnstallarsi su swolo di
proprieta.
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Art 21- Riserva prganizzativa 2
1. La gesiione delle sponsorizzazieni & efictiuata divettamente da questa Amministrazions comunals
seeondo la diseiplina del presente Regolamento.

Art, 32 - Tnirata i vigors :

1. 1 presents Repolumento entra in vigors dallu dats d'ssecutivith della deliberadone & approvazione.
2. Copia del Regolamento esecutivo verrd consegnata a cura della Segreteria comunale a toiti |
responsabile der servizl.,

R



